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SEO (search engine optimization, поисковая оптимизация) — комплекс работ по внутренней и внешней
оптимизации сайта, чтобы он поднимался в результатах поиска по нужным запросам и приводил трафик,
клиентов и доход. К 2026 году к классической формуле добавился новый слой — GEO (generative engine
optimization): продвижение в ответах нейросетей. Но, как показывает практика, GEO не отменяет SEO, а
опирается на него. Разберём, что действительно важно в 2026 году и какие шаги стоит сделать в первую
очередь.

Что изменилось к 2026 году

За последние два года вокруг GEO вырос отдельный рынок услуг. Подрядчики предлагают «LLM-ключи»,
файл llms.txt и гарантии попадания в ответы ChatGPT. При этом часто выясняется, что поисковый робот
просто не может прочитать сайт: контент рендерится JavaScript-ом, закрыт в robots.txt или отдаёт 500-е
ошибки. В такой ситуации ни SEO, ни GEO не работают.

Второй важный сдвиг — уточнение роли robots.txt. В октябре 2026 года Гари Ильес из Google провёл границу:
robots.txt управляет краулингом, но не использованием контента для обучения ИИ. То есть запрет для GPTBot
или CCBot ограничивает обход сайта, но сам по себе не запрещает использовать уже полученные данные для
обучения моделей. Владельцам сайтов стоит это учитывать и не строить защиту контента только на директивах
Disallow.

SEO и GEO — не конкуренты. GEO начинается там, где заканчивается техническая доступность сайта:
если страницу нельзя получить и отрендерить, её не процитирует ни поиск, ни нейросеть.

Шаг 1. Проверить техническую доступность

Техническая доступность — фундамент. Пройдитесь по пунктам:

HTTP-статусы. Главные страницы должны отдавать 200, а не 301-цепочки и не 404. Проверьте
редиректы после недавних редизайнов и переездов.
robots.txt и sitemap. Убедитесь, что нужные разделы не закрыты, а карта сайта актуальна и отдаёт 200.
Рендеринг. Если контент подгружается JavaScript-ом, проверьте, видит ли его робот: откройте
страницу с отключённым JS или через инструмент проверки URL.
Скорость и Core Web Vitals. Медленные страницы хуже индексируются и реже попадают в ответы.

Шаг 2. Навести порядок в структуре и семантике

Семантическое ядро — набор запросов, по которым сайт хочет показываться. В 2026 году к нему добавляются
«вопросы», которые пользователи задают нейросетям. Практика простая: одна страница — одна интент-
группа. Заголовки h1–h3 должны отражать иерархию, а не быть набором ключевых слов.

1. Соберите запросы из поиска и из подсказок нейросетей.
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2. Сгруппируйте их по интенту: информационные, коммерческие, навигационные.
3. Сопоставьте группы с существующими страницами и отметьте пробелы.
4. Для каждой группы зафиксируйте целевое действие: заявка, звонок, переход в каталог.

Шаг 3. Сделать контент цитируемым

GEO-факторы ранжирования в ответах нейросетей на октябрь 2026 года — это практическая расстановка
приоритетов, а не опубликованные алгоритмы. Но несколько принципов работают стабильно:

Конкретика вместо общих слов. Определения, шаги, таблицы и примеры кода цитируются чаще,
чем маркетинговые тексты.
Атрибуция и даты. Указывайте, когда материал обновлён и на чём основаны утверждения.
Структура. Короткие абзацы, списки и подзаголовки упрощают извлечение фактов.
Доступность без JS. Если ответ нейросети строится на тексте страницы, он должен быть в HTML.

Шаг 4. Не забыть про внешние сигналы

Ссылки и упоминания бренда по-прежнему влияют на доверие. В 2026 году к классическим обратным ссылкам
добавились упоминания в ответах ИИ и в профильных обсуждениях. Работает не количество, а релевантность:
ссылка с тематического ресурса полезнее сотни случайных.

Шаг 5. Измерять, а не верить в гарантии

Любые обещания «попадания в рекомендации» стоит проверять данными. Минимальный набор метрик:

показы и клики из поиска;
доля страниц в индексе;
позиции по приоритетным группам запросов;
переходы из ответов нейросетей, если их можно отследить.

Отдельно фиксируйте технические ошибки: они дешевле всего исправляются и дают быстрый эффект.

Частые ошибки 2026 года

1. Ставка только на GEO. Без индексации и рендеринга сайт не увидит ни поиск, ни нейросеть.
2. Вера в «LLM-ключи». Специальные слова для ChatGPT не заменяют качественный контент и

структуру.
3. Закрытие всего в robots.txt. Это ограничивает краулинг, но не решает вопрос использования

контента для обучения.
4. Игнорирование разработки. SEO-правки без участия разработчика часто остаются в виде

рекомендаций в отчёте.

Что в итоге

В 2026 году SEO — это инженерная дисциплина на стыке контента, аналитики и разработки. Сначала
обеспечьте техническую доступность, затем — структуру и качество контента, и только потом добавляйте
GEO-активности. Такой порядок даёт предсказуемый результат и не зависит от хайпа вокруг очередного
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«секретного фактора».
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