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Что мы понимаем под продвижением в 2026 году

Продвижение (promotion) — комплекс маркетинговых мероприятий, цель которых — увеличить долю
продукта или бренда на рынке, повысить узнаваемость и привлечь новых клиентов через коммуникацию с
аудиторией. В вебе это понятие давно не сводится к закупке ссылок и публикации статей: продвижение всё
сильнее зависит от того, как устроен сайт технически и насколько его содержимое доступно поисковым
системам и ИИ-агентам.

К октябрю 2026 года сложилась устойчивая терминология. SEO (search engine optimization) — оптимизация
под классическую поисковую выдачу. GEO (generative engine optimization) — продвижение в ответах
нейросетей: ChatGPT, Google AI-ответов, Алисы и аналогичных систем. Это не замена SEO, а дополнительный
слой, у которого свои факторы и свои ограничения.

В этой статье — практический взгляд на продвижение со стороны разработки: какие технические решения
реально влияют на видимость, а какие остаются маркетинговыми ритуалами.

GEO не отменяет SEO: что изменилось к октябрю 2026

Вокруг GEO уже вырос рынок услуг: «добавим llms.txt», «перепишем страницы под LLM-ключи»,
«гарантируем попадание в рекомендации». Проблема в том, что часть этих обещаний не подкреплена
механикой работы поисковых и генеративных систем.

Ключевое разграничение сформулировал Гари Ильес из Google (Search Engine Journal, 2026): robots.txt
управляет краулингом, но не использованием контента для обучения моделей. Иными словами,
запрет для GPTBot или CCBot в robots.txt ограничивает обход сайта, но не является юридическим или
техническим механизмом запрета на обучение. Если бизнесу важно контролировать использование контента,
это отдельный разговор про лицензии и правовые инструменты, а не про одну строку в файле.

Практический вывод: перед любыми работами по GEO проверьте базу — доступность сайта для
роботов, скорость ответа, корректность рендеринга. Без этого оптимизация под нейросети
превращается в оплату ритуалов.

Второй важный момент: факторы ранжирования для GEO в 2026 году — это рабочая гипотеза специалистов, а
не опубликованные алгоритмы. Расстановка приоритетов, которую публикуют практики, полезна как
ориентир, но проверять её нужно на своём проекте: по логам, по переходам, по упоминаниям бренда в ответах.

Технический фундамент: что проверить до любых кампаний

Продвижение начинается не с контент-плана, а с диагностики. Ниже — минимальный набор проверок,
который стоит закрыть до запуска любых работ.
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1. Доступность для краулеров. Проверьте robots.txt, коды ответа, отсутствие случайных запретов в
метатегах. Частая история: сайт закрыт от индексации после переезда или тестового релиза, а
подрядчик уже «оптимизирует под нейросети».

2. Рендеринг. Если контент подгружается JavaScript, убедитесь, что он виден роботам в том виде, в
котором его видят пользователи. Проверяется через инструменты вебмастеров и ручной обход.

3. Скорость и стабильность. Время ответа сервера, кэширование, поведение под нагрузкой.
Медленный сайт одинаково плохо влияет и на SEO, и на GEO.

4. Структура данных. Микроразметка, корректные заголовки, понятная иерархия разделов — это язык,
на котором сайт объясняет машинам, о чём он.

5. Аналитика. Нужны данные, по которым можно оценить эффект: источники переходов, запросы,
упоминания бренда. В 2026 году к обычной веб-аналитике добавляется мониторинг ответов ИИ-систем.

Эти пункты пересекаются с техническим SEO-аудитом, но не дублируют его: акцент на доступности контента
для генеративных систем и на измеримости результата.

Контент, который цитируют: практические требования

Генеративные системы склонны опираться на текст, который легко извлечь, проверить и процитировать. Это
не гарантия попадания в ответ, но понятное направление работы.

Конкретика вместо общих слов. Определения терминов при первом упоминании, даты, версии,
шаги. Такой текст удобнее использовать как источник.
Структура. Заголовки, списки, короткие абзацы. Машине проще разобрать материал на смысловые
блоки, человеку — прочитать.
Авторство и экспертность. Указание автора, даты обновления, ссылки на собственные исследования
и данные повышают доверие и к контенту, и к бренду.
Факты, а не выдумки. Один неточный тезис в статье, которую процитировал ИИ-ответ, стоит дороже,
чем десять скучных, но верных абзацев.

Отдельно про llms.txt: это предложенный сообществом формат навигационного файла для LLM. На октябрь
2026 года он не является общепринятым стандартом, который гарантированно учитывают крупные системы.
Добавить его можно, но рассчитывать на него как на основной инструмент продвижения не стоит.

Как связать продвижение с разработкой

Самая частая проблема — разрыв между маркетингом и командой разработки. Маркетинг просит «сделать
GEO», разработка получает задачу без критериев приёмки, результат никто не измеряет. Исправить это
помогает процесс, а не разовая акция.

1. Сформулируйте измеримые цели. Не «попасть в нейросети», а, например, «увеличить долю
переходов из поиска на 15% за квартал» или «добиться упоминания бренда в ответах по 20 целевым
запросам».

2. Заведите задачи с описанием и критериями. Каждая техническая правка должна иметь контекст:
зачем, для какой страницы, как проверить результат. Шаблон описания задачи экономит часы
переписки.

3. Разделите ответственность. Контент — на маркетинге, техническая доступность — на разработке,
аналитика — на обоих. Роли лучше зафиксировать заранее.
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4. Проверяйте гипотезы на данных. Любой «GEO-фактор» — это гипотеза. Сравнивайте периоды,
смотрите на логи и переходы, а не на обещания подрядчиков.

5. Обновляйте материалы. Указывайте дату публикации и дату обновления. Устаревшая статья с
актуальным заголовком вредит сильнее, чем её отсутствие.

Чего избегать: типичные ошибки

Покупка «гарантий попадания в ответы ИИ». Ни один подрядчик не может гарантировать
поведение чужой модели.
Отказ от SEO в пользу GEO. Классический поиск остаётся значимым каналом; GEO — дополнение,
а не замена.
Оптимизация закрытого сайта. Сначала доступность, потом контент и кампании.
Игнорирование аналитики. Без данных продвижение превращается в набор верований.

Итог

Продвижение в 2026 году — это инженерная дисциплина не меньше, чем маркетинговая. Оно опирается на
доступность сайта, качество контента и измеримость результата. GEO добавляет новый слой, но не отменяет
базу: robots.txt не защищает контент от обучения, llms.txt не является универсальным стандартом, а факторы
ранжирования в нейросетях остаются гипотезами, которые нужно проверять на своём проекте. Начните с
технического аудита, зафиксируйте задачи с критериями приёмки — и только потом обсуждайте
«продвижение в нейросетях».

Источник: https://cms.dolinais.ru/prodvizhenie-sayta-v-2026-kak-svyazat-geo-seo-i-razrabotku-v-odin-process

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                               3 / 3

http://www.tcpdf.org

